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al 15 al 18 settembre 1 padiglioni di Fiera Milano tor-
neranno ad ospitare HOMI Fashion & Jewels, la ker-
messe mcubator di tendenze in fatlo di bijoux e
accessort,

Simona Greco, Direttore Manifestazioni Dirette
di Fiera Milano racconta la prossima edizione, un
trade union tra bijoux, accessorio, design e moda.

HOMI Fashion&Jewels, edizione di settembre: quali le
conferme e novita piu significative ?

Ritorna a settembre - con il suo format, originale e sempre in evoluzione, “al-
ways in progress” cosi come reaita il payolf: Un'edizione che vedra oltre 500
brand, il 35% det quali provenienti dall’estero, che presentano le lovo collezion:
di accessort moda e gioielli della prossima stagione proponendo agli operatort in
visita wn'offerta ampia ed internazionale, in grado di soddisfare tuite le esigenze
di acquasto, anche quelle pu particolari e diwersificate.

Ler un percorso di vista sempre put chiaro, definito ed immediato, a settembre il
layout sard suddiviso in due macro aree, JEWELS ¢ EASHION. La sezione
FEWELS in particolare aspiierd i brand di giowelli ¢ le loro collezioni che spa-
zuano dal fine jecoels al fashion jewvels, interpretando le tendenze con gusto e per-
sonalita distintive e presentando, come novita della prossima edizione, la sezione
dedisata al Contenporary Jewels. Uno spazio riservato ai giowelli contemporanet
dove la contaminazione tra design e moda si esplicita anche atiraverso imprego
di materiali e tecmche di lavorazione imnovatie ¢ nooluzionarie.

Liarea EASHION prevede una sezione Fashion Accessories con un_focus sugli
accessort che arricchiscono e completano gl outfit per uno stile a “tutto tondo™,
mentre ['abbigliamento ready to wear sard collocato nello spazio Fashion Ap-
pavel, con proposte e accostamenti originali.

HOMI Fashion&Jewels si sta qualificando sempre piu
come appuntamento capace di far convergere al suo in-
terno i trend del futuro e porsi come anticipatore delle
tendenze: quali saranno le vostre proposte?

1l tema dex trend &, tra le nostre proposte, quello piix rlevante e impattante, perché
Canalisi delle tendenze é un asset di importanza strategica per le scelte impren-
ditoriali e per visuliare vincenti in un mercato competitivo e in evoluzione.
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HOMI Fashion&Jewels

ritorna a settembre
con una nuova edizione
“always m progress™

Simona Greco:
«HOMI F& .
propone un’offerta ampa
ed wnlernazionale, in grado
di soddusfare tutte le
esigenze di acquasto, anche
quelle pui particolari e
dwersificater.

Lobuettivo ¢ teso ad interpretare ¢
caprre Pevoluzione der comporta-
mentt di consumo in termini di
colory, materiall, texture.
Un’attivita che si concretizza con
la realizzazione di due distinte
aree:  DESIGN ~ DIREC-
TIONS, un percorso multime-
diale realizzato n collaborazione
con il Poli. Design capace di anticipare le linee guida del prossimo biennio per
il guozello e Laccessorio moda, e VISIONAIRES, che accogliera le proposte dei
designer che meglio inlerprelano © season’s must-have, © lrending colors con pro-
poste innovatwe n termmi di materiali, forme, stili e colort per valorizzarne
ancora di put Lessenza creativa e portare in promo prano Uexpertise der crea-
tor.

La vostra manifestazione ¢ sempre piu punto di riferi-
mento nel panorama internazionale del settore. Che
ruolo hanno gli accessori nel mondo della moda, oggi?
Gli accessoni e i groelli sono sempre pie al ceniro dell attenzione degly stilisti e
delle aziende che operano nel segmento dell’abbigliamento. Sono parte inlegrante
del fashion svstem globale. Con una particolarita: niente come Uaccessorio moda
& in grado di comunicare la nostra identita e ¢io che ci rende wnici.

La perfezione si trova net dettagli, e non & un semplice modo di dire, perché sono
quelli che spesso fanno la differenza aggiungendo sostanza alla forma; sanno
come completare ¢ perfezionare qualsiast outft.

Sempre di i, quindy, la nostra manifestazione 5i affianca e st integra al sistema
moda, proprio perché la sua offerta rappresenta una realta sempre pu comple-
mentare e indispensabile al mondo dell’abito e sempre pitt centrale nella scelta
del cliente finale, alla continua vicerca di personalizzazione ¢ orginalita.

A proposito di sinergia con il mondo del fashion, in pas-
sato é stata molto positiva la contemporaneita con altre
mostre del settore. A settembre la ritroveremo?

Certo. Confermiamo la parziale contemporaneitd - dal 17 al 20 settembre, sem-
fre in Fleramulano - con MICAM Milano, Salone Internazionale della Cal-
zatura, MIPEL Salone internazionale della pelletteria e dell’accessorio moda,
TheOneMilano, Salone Internazionale dell’Outerwear e dell’Haute-a-porter .
Un’opportunita importante perché amplia le occasioni di business per tutti gli
aperator, i visita.

Infine, gli eventi collaterali , i talk e le sfilate. Cosa ci sara
a settembre?

Ratroveremo momente di confronto, con talk; formatwr e masterclass su argomenty
attuali. £ non mancheranno le attesissime fashion catwalk: vetrina d’eccezione
per trovare nuove isprraziont.
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