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Milano apre le fiere, effetto russo sulla moda

Calzature ¢ pelletteria

Fiera Milano presenta
Micam, Mipel e TheOne
alvia dal13 al 15 marzo

Marta Casadei

Archiviata la fashion week donna, le
fiere dicalzature, pret-a-porter, pellet-
teriaeaccessorisonoaiblocchidipar-
tenza. Dopo aver posticipato le date a
causa dell'ondata di Omicron, infatti,
Micam, Mipel e TheOnesarannoaFiera
MilanoRhodal13zal 15 marzo, in conco-
mitanzacon Homi Fashion&Jewels (11~
14marzo). Unmaxiappuntamentocon
untotale di1.400brand traitalianiein-
ternazionali riuniti dalmotto #better-
together, cio¢insieme & meglio.«Euna
grande dimostrazione dellareazioneal
Covid dapartedelle nostreaziende che
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1400 BRAND
Una maxi
vetrina per il
made in Italy
che punta ad
attirare buyer
internazionali
nonostante la
situazione
geopolitica

hanno fatto qualche sacrificio per ri-
mandare gliappuntamenti, masenza
cancellare nulla - dice LucaPalermo,ad
di Fiera Milano -. Le prime fiere sono
stateunsuccessosiaperil pubblicosia
per le aziende e ora ci aspettiamo lo
stesso perle manifestazionidimarzo.
Asettembre, invece, torniamoallineati
allafashion week».Icontagiin Europa
sonodiminuitinettamente, mailmo-
mentorimane critico: nonsolo ilcon-
flittotra Russiae Ucrainaimpediraalla
maggior parte dei compratorilocalidi
venireaMilano, malasituazionegeo-
politicaaccentueral'impennatadeico-
stidi materie prime, energiaelogistica.
A questo si aggiungono le sanzioni
economiche imposte alla Russia e il
crollodelrublo. Gliorganizzatorihan-
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L'entusiasmo &
smorzato dalla guerra,
ma le manifestazioni
aprono con voglia di fare
sistema e riprendersi

nobenpresentetuttele incognitearri-
vateasmorzare glientusiasmidopoun
annodi crescita: secondoipreconsun-
tividi Confindustriamodale calzature
hanno chiuso il 2021 conricavia 12,7
miliardi in salita del 18,7% sul 2020,
mentre la pelletteria con fatturato a
7,48 miliardi di euro (+25,7%).
Nessunodeiduesettorietornatoai
livelli pre Covid e probabilmentenonlo
faranemmenonel 2022: «Veniamoda
dueanni dipandemia, duranteiquali
le aziende hanno sofferto - dice Siro
Badon, presidente di Assocalzaturifici
-eoralaguerrain Ucrainacreapreoc-
cupazioni non da poco, specialmente
peridistretti che producono per questi
territori e che si erano appena ripresi
dalle sanzioni imposte alla Russia nel
2014.Speriamonellacompensazione
da parte dialtri Paesi, magari Europei».
Neldettaglio, Russiae Ucrainasonori-
spettivamente il decimo(con 300 mi-
lioni di ricavi e tre milioni di scarpe
vendute)eil 26° mercato perle calzatu-
remadeinItaly chenel complesso, nel

2021, hannoregistratoesportazioniin
salita del 17,5% a 10,2 miliardi e saldo
commerciale positivo per oltre 5,1mi-
liardi (+21,6%). Micam, ad ogni modo,
non rinuncia alla vocazione interna-
zionale: riunira 821espositori puntan-
doaunaplateaglobale,conunanuova
area dedicataalla sostenibilita.

L’innovazione saraun fil rouge an-
che di Mipel che raddoppia gli spazi
espositivi: «Il 2022 & partito bene, sti-
mavamo di superare i livelli 2019 ma
prevediamo un arresto a causa della
guerraesiamomoltopreoccupati. Spe-
riamoinunadistensione», dice Franco
Gabbrielli, presidente diMipel. Intanto
siprocedeadoppiavelocita: «Chilavora
perigrandigruppista performandobe-
ne, mentrelepiccoleaziende chehanno
iloro brand fanno fatica» chiosa Gab-
brielli. Promuovere l'unicita del made
in Italy sara uno degli obiettivi del-
I'nesimaedizione TheOne cheaccende
iriflettorisullo “slow fashion” e sulsa-
per fare degli artigiani italiani.
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Arredo darecord a 49 miliare
hoom ricavi maalkume frenata
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