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Non usare hashtag
casuali come #perte

Non eliminare i tuoi
contenuti

Non cambiare topic
ogni video

Non interagire con i
video che non

c’entrano con la tua
nicchia

Non usare l’account
business se non è

necessario

Non pubblicare
troppo risultando

spam



I tuoi video sono visti
dalle persone sbagliate

e quindi dobbiamo
modificare la nostra

categorizzazione

Il tuo profilo è penalizzato
e non importa ciò che
pubblicherai, i video

andranno comunque
male, in questo caso
dobbiamo aprire un

nuovo profilo

I tuoi video non hanno le
caratteristiche giuste e il

watch time rimane
basso, in questo caso

vedremo tra poco come
migliorare





Altra retribuzione

Prodotto omaggioUn compenso









ReservationAuction





https://www.business-tiktok.com/eu-gofulltiktok-it/?platform=google&channel=IT-scale-conversion-search--accountlevel-all-Brand-TTAPureBrand---fulltiktokIT-pc--IT-maxconversion-Mix-WM1--751-WM-20211026&attr_source=google&attr_medium=search-ad&attr_adgroup_id=129607392895&attr_term=tiktok%20ads&attr_agency=wavemaker&attr_sitesource=&attr_matchtype=e&attr_targetid=aud-946821285051:kwd-486281339740&attr_adposition=&attr_retarget=n&gclid=CjwKCAjw9qiTBhBbEiwAp-GE0XdtsiN3btl0kHvQMAkNd4REl2jVNrKaGgaxi5ZBKqcve6dAMDuqtxoCjsIQAvD_BwE


Partendo dall’alto abbiamo 4 aree:

Dashboard: dove possiamo trovare
tutte le info generali
Campagna: Dove troviamo tutte le info
relative alle nostre campagne
Strumenti: dove troviamo moltissimi
Tool utili da utilizzare
Analisi: dove possiamo trovare report
e info approfondite sulle nostre
campagne

Overview



Per utilizzare un profilo già
esistente, quest’ultimo ci dovrà
fornire un codice relativo al video
che vogliamo sponsorizzare,
queste vengono definite Spark
Ads. Sono una modalità molto
utilizzata all’interno della
piattaforma per ottimizzare i
contenuti organici

Spark Ads



Grazie al pixel, potremo andare a
monitorare determinati eventi sul
sito o all’interno delle applicazioni. 

Pixel



Pixel




